,,(gemeinsam
sind wir starker*

Werstener Werbegemeinschaft jetzt ein Verein

Von Angela Everts

Wersten. Werstener halten zu-
sammen. Beim Bummel iiber die
Kélner Landstraffe kann man
schon' einmal in einem Schau-
fenster einen Hinweis auf ein et-
was abgelegenen Laden am
Werstener Feld entdecken. ,Wir
milssen uns gegenseitig stiitzen,
wenn wir unsere Kunden im
Stadtteil halten wollen®, sagt Ba-
ckermeister Frank Bachhausen
pragmatisch. Das war eigentlich
schon immer so - auch bevor sich
die Geschifte zu einer Werbege-
meinschaft zusammengeschlos-
sen haben. Nur war das damals
eher eine Frage personlicher
Kontakte als einer Organisation.

Damit diese Kontakte noch
besser verkniipft werden kénnen,
wurde der Verein ,Wir in Wers-
ten” gegriindet. 29 Geschéftsleute

haben sich darin schon zusam-
mengeschlossen, weitere werden
vermutlich folgen. Den Anstof}
lieferte vor sechs Jahren ein von
der Industrie- und Handelskam-
mer ausgearbeitetes Stadtteilmar-
ketings-Konzept. ,Es war nach
Oberbilk das zweite in Diissel-
dorf”, berichtet Ulrich Hardt von
der IHK iiber die Entstehungsge-
schichte des Vereins.

Nur nutzt das beste Konzept
nichts, wenn eine Werbegemein-
schaft fehlt, die es umsetzen
kann. Damit kam Marketing-Be-
rater René Dérnenburg ins Spiel,
der unter anderem auch den City-
Ring Schadowstrafle betreut. Er
baute fiir die Werstener Handler
ein gemeinsames Werbekonzept
auf. Das war vor drei Jahren, ges-
tern nun wurden die Geschifts-
leute durch die Griindung cines
Vereins quasi in die Selbststin-

Die Werbegemeinschaft ,,Wir in Wersten* kann jetzt auf eigenen Beinen stehen. Deshalb reichte

Marketingtrainer René Dérnenburg (1.) das Vereinsiogo symbolisch an Michael Lemmen (r.) weiter.

digkeit entlassen. ,Die Menschen
haben hier eine ganz besondere
Mentalitat”, sagt Dornenburg et-
was wehmiitig bei der Ubergabe
des Vereinslogos an den Vorsit-
zenden, Michael Lemmen von
der Viktoria-Geschiftsstelle an

der Kélner Landstrafie. , Hier gibt
es so viel Potential fiir eine florie-
rende Werbegemeinschaft, es
fehlten nur ein paar kreative Ide-
en.” Diese hat Dornenburg in
ausreichender Zahl geliefert: Er
baute ein Internetportal auf, regte

einen Adventskalender an, bei
dem die Geschiftsleute zur Weih-
nachtszeit reihum zu besonderen
Aktivititen baten und brachte
den Wersten-Taler als Stadtteil-
wihrung in Umlauf.

> www.wir-in-wersten.de
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